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" m Wartezimmer des Kin-
- derarztes hangt eine niedli-

che Zeichnung in farbigem
Rahmen. Diese kleine kiinstlerische
Arbeit war der Grundstein fiir ein
Unternehmen mit vielversprechen-
der Zukunft. Barbara hatte zehn
Jahre als Lehrerin gearbeitet, als
Nico geboren wurde und sie sich
dafiir entschied, ihr Arbeitspensum
auf 20 Prozent zu reduzieren, umsich
ihrem Sohn zu widmen. Doch die
Rolle der Aushilfslehrerin, die einen
Tagpro Woche unterrichtet, gefiel ihr
nicht. «Umrichtig aufzublithen, muss
ichmich voll und ganz einer Aufgabe
widmen konnen.»

Barbara beginnt zu zeichnen. Zuerst
auf dem Zeichenbrett, dann koloriert
sie ihre Zeichnungen mit dem PC.
Endlich kann sie den im Jahre 2002
besuchten Webdesign-Kurs fiir ihre
Arbeitnutzen. Thre Zeichnungen, die
zu ihrem Markenzeichen werden,
verschenkt sie hdufig als Geburtsge-
schenk. In einem &hnlichen Anflug
von Grossziigigkeit bringt sie ihrem
Kinderarzt eines Tages ein kleines
Bild. Begeistert bestellt dieser gleich
vierzehn Bilder, um, wie er sagt, sei-
ne Praxis freundlicher zu gestalten.
Mehrere seiner Patientinnen und
Patienten sprechen ihn auf die Bilder
an, wollen den Namen der Kiinstle-
rin wissen. Bald klingelt Barbaras
Telefon und erste Kundenanfragen
treffen ein.

Begeistert schldgt ihr eine
Freundin vor, mehr aus den Zeich-
nungen zu machen. «Du kénntest sie
doch auch fiir T-Shirts oder Bodys,
Dekos oder Gliickwiinschkarten ver-
wenden.» Barbara beginntihr Talent
vielseitiger einzusetzen und entdeckt
dabei die Anforderungen unterneh-
merischer Tatigkeit.

In einem ersten Schritt erstellt sie
zusammen mit ihrem Mann, der bei
Google arbeitet, einen Internetauf-
tritt — echte familidre Zusammen-
arbeit, die Spass macht. Es folgen
wirtschaftliche und logistische Uber-
legungen. Kleider-Siebdruck setzt
mit mindestens 200 Stiick ein gro-
sses Materiallager voraus und ver-
langt eine entsprechende finanzielle

mit grosser Wirkung

Zeichnen hat sich eher beildufig in Barbaras Leben
geschlichen. Heute findet man ihre Zeichnungen tiber-
all: auf Kleidern, Lunchboxen, Geburtskarten, aber
auch auf Wanden van Spielzimmern.
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Investition. Die auf Mass angefertig-
ten Lunchboxen sind Einzelanfer-
tigungen mit entsprechend kleiner
Marge. Tischsets sind dagegen ein
guter Kompromiss, da sie mindestens
im Duooder gar in grésseren Mengen
bestellt werden.

Eine Marketingstrategie ist
schnell erstellt. Sie umfasst einen
gut referenzierten Internetauftritt,
ein paar kleine Werbepostkarten als
Beigabe zu jeder Bestellung sowie
Zeichnungen als Leihgabe fiir das
Kantonsspital Baden zur Aufheite-
rung der Kinderabteilung oder fiir
einige Rdume, in denen sich junge El-
tern treffen. Durch Mund-zu-Mund-
Empfehlung hat Barbara bald einen
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guten Kundenstamm. Dazu gesellen
sich besondere Uberraschungen wie
die vom Hotel La Val bestellte Wand-
illustration fiir das hoteleigene Kin-
derspielzimmer.

Wochentags widmet die junge Un-
ternehmerin einen ganzen Tag ihrer
kiinstlerisch-kommerziellen Unter-
nehmung, wahrend sich ihre Kinder
in der Kita vergniigen. Aber auch
Abende und Wochenenden bleiben
nicht ganz unberiihrt von ihrem Er-
folg. «Ich habe noch so viele Ideen,
aber ich bewahre sie fiir spiter auf.
Ich mochte gentigend Zeit fiir mei-
ne Kinder haben, zumal ich merke,
dassich mich allméhlich in eine Pro-
duktionsmaschine fiir Illustrationen
verwandle.» Um den Spass an der
Arbeit nicht zu verlieren, fokussiert
sie sich heute stiarker auf Einzelan-
fertigungen. Jede Bestellung kann in
dem Design erstellt werden, das der
Kundin oder dem Kunden besonders
gefallt. Ihr grosstes Steckenpferd sind
allerdings die Geburtskarten. ¢
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